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	⚠️ Instruções para baixar e utilizar  o documento:
- Siga até o menu superior e em "Arquivo" baixe este documento no formato .docx
- Localize o arquivo em seus downloads e, em seguida, faça o upload do arquivo no seu
Google Drive (disponível na sua conta gmail) ou abra-o com o Word se o tiver
instalado em seu computador.
- Remova o cabeçalho que contém a logo do Machine Expert, o título do documento e essa caixa de instruções.

Recomendamos que baixe e utilize o documento preferencialmente em um computador.



Cronogramas para o lançamento
Com um cronograma orgânico criando buzz, tráfego pago trazendo downloads, métricas guiando ajustes, mensagens pós-entrada engajando usuários e e-mails mantendo a chama, seu app terá um lançamento forte e uma base para crescer.
Cronograma de postagens orgânicas
Postagens orgânicas nas redes sociais criam expectativa, engajam sem custo direto e constroem comunidade. Aqui está um plano de 30 dias pré e pós-lançamento:

Semana 1 (dias 1-7) – Teaser e curiosidade
· Frequência: 1 post/dia + 2 stories/dia. 
· Conteúdo: dicas misteriosas sobre mobilidade (ex.: “[nome do app] mudar sua rotina em [cidade]!”), imagens do logo desfocado, enquetes (“Você prefere táxi ou app?”). 
· Exemplo: post: “Um jeito novo de se locomover tá chegando. Adivinha o que é?” | Story: Contagem regressiva (“Faltam 7 dias…”).

Semana 2 (dias 8-14) – Revelação e benefícios

· Frequência: 1 post/dia + 3 stories/dia. 
· Conteúdo: Revelação do app (nome, logo), vídeos curtos mostrando o app (ex.: “Chame sua corrida em 2 cliques”), posts com diferenciais (ex.: “Preço justo, chegada rápida”). 
· Exemplo: Post: “Conheça [nome do app] – seu transporte fácil!” | Story: Depoimento de um beta tester (“Cheguei em 5 minutos!”).
Semana 3 (dias 15-21) – Lançamento e CTA
· Frequência: 2 posts/dia + 4 stories/dia. 
· Conteúdo: anúncio do lançamento (ex.: “Dia 15: [nome do app] tá no ar!”), tutoriais simples (ex.: “Como baixar e usar”), promoções (ex.: “Primeira corrida grátis!”). 
· Exemplo: Post: “Baixe [nome do app] agora e ganhe R$ 10!” | Story: Link pras lojas com “Clique aqui!”.
Semana 4 (Dias 22-30) – Engajamento e prova social 
· Frequência: 1 post/dia + 2-3 stories/dia. 
· Conteúdo: depoimentos de usuários/motoristas (ex.: “Economizei R$ 20 essa semana”), desafios (ex.: “Convide 3 amigos e ganhe crédito”), dicas locais (ex.: “Evite o trânsito com [nome do app]”). 
· Exemplo: Post: “Olha o que a Ana achou do [nome do app]!” | Story: “Mostre sua corrida e marque a gente!”.
  
Cronograma de tráfego pago
Anúncios pagos (Google Ads, Instagram, Facebook) aceleram os downloads e atingem quem é da sua cidade ou região e não segue suas redes organicamente. Plano de 30 dias:

Semana 1 (dias 1-7) – Aquecimento 
· Investimento: R$ 20-50/dia (R$ 140-350 total). 
· Plataformas: Instagram/Facebook (alcance), Google Ads (buscas como “app de transporte [cidade]”). 
· Objetivo: criar awareness com anúncios de vídeo ou imagem (ex.: “Algo novo está vindo pra [cidade]!”). 
· Exemplo: Anúncio com vídeo teaser de 10 segundos com “Fique de olho!” + botão “Saiba mais” (leva ao site). 
Semana 2 (dias 8-14) – Pré-lançamento: 
· Investimento: R$ 50-100/dia (R$ 350-700 total). 
· Plataformas: Instagram/Facebook (engajamento), Google Ads (tráfego). 
· Objetivo: direcionar para o site ou pré-cadastro com anúncios mostrando benefícios (ex.: “Chegue rápido, pague menos”). 
· Exemplo: Anúncio: “Cadastre-se para testar [nome do app] primeiro!” + botão pro site.
Semana 3 (dias 15-21) – Lançamento Intenso 
· Investimento: R$ 100-200/dia (R$ 700-1.400 total). 
· Plataformas: Instagram/Facebook (conversão), Google Ads (instalações), TikTok (se o público for jovem). 
· Objetivo: gerar downloads com promoções (ex.: “Baixe agora e ganhe R$ 15!”). 
· Exemplo: Anúncio: “Lançamento do [nome do app]! Primeira corrida com grande desconto!” + botão “Instalar”. 
Semana 4 (Dias 22-30) – Sustentação: 
· Investimento: R$ 50-150/dia (R$ 350-1.050 total). 
· Plataformas: Instagram/Facebook (remarketing), Google Ads. 
· Objetivo:reengajar quem viu mas não baixou e manter o fluxo de novos usuários. 
· Exemplo: Anúncio: “Ainda não experimentou [nome do app]? + botão ;“Baixar”.
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